Terreno fértil para la promocion

CG! Strategic Brand
Activation celebra
una década exitosa
de servicios
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O Los recortes de presupuesto para
publicidad y la reduccién en personal
que han experimentado muchas mul-
tinacionales. en aras de lograr efi-
ciencias operacionales, se ha traducido
para algunas empresas locales como
CG! Strategic Brand Activation en ma-
yores oportunidades de negocio.

Coralis Gonzalez. duena de CG!
Strategic Brand Activation, dijo que en
el ultimo afo ha visto crecer en un
25% los ingresos de su negocios, al
confirmar que en tiempos como éstos
el mercado de promociones es el que
mas florece. “Son tiempos en los que
los clientes necesitan generar mas
venta inmediata y menos mercadeo a
largo plazo”. explico.

La empresa cumple este ano su pri-
mera década ofreciendo servicios de

promocién y estrategia de comunica-
ciones a clientes como Nestlé y Uni-
lever. que desde el dia uno de la fun-
dacién de la compaiia, han contado
con su trabajo para activar sus ventas
y realizar sus promociones.

Elrespaldo y la confianza que le han
otorgado estas multinacionales le han
permitido a Gonzalez llevar los ser-
vicios de CG! a otros paises en el Ca-
ribey Estados Unidos, en mercados de
alta presencia hispana.

“El éxodo de puertorriquenos, por la
recesion econémica nos debe hacer
mas expertos en generar ventas y
ofrecer valor afiadido a los puerto-
rriquenios ante sus necesidades. Abre
puertas para expandir en futuro cre-
cimiento a otros mercados hispanos
donde puertorriquefios se estan es-
tableciendo”, detallé.

Y dijo. “la meta es siempre aspirar a
ser la extension del cliente de su de-
partamento de mercadeo seglin sus ne-
cesidades. no suplidor, sino socio. Mi
enfoque es activar la disciplina que ne-
cesiten para generar venta inmediata.
Para ello hay que conocer el mercadeo.
ser detallistas, ofrecer la mejor estra-
tegia y no descuidar la ejecucion”.

Gonzélez contd, por ejemplo. que
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POR CIENTO de aumento que

experimenté CG! Strategic Brand
Activation en este Gltimo afio, en
comparacion con el 2015.

una de sus promociones mas exitosas
en Puerto Rico. Nestlé-Cooking Lab,
que actualmente esté siendo conside-
rada para ser adaptada en Latinoa-
mérica, luego que ya fuera ejecutada
en el Caribe, especificamente en la Re-
publica Dominicana y en Trinidad.
Dicha promocién generé en Puerto
Rico la distribucién de 25,000 mues-
tras del producto en un periodo de dos
meses. con un incremento en ventas
de un 18% en el producto.

El Nesquik Cooking Lab consistié

Coralis Gonzalez, propiertaria de CG! Strategic Brand Activation.

en recrear un “Laboratorio” en el
cual los nifios experimentaron con el
producto para dar a conocer sus
multiples usos més alla de tomarlo
solo con leche.

Ademas de los clientes menciona-
dos. la empresaria también colabora
con otras marcas como Clorox, Co-

lomer & Suarez, Méndez & Company,
Mondeléz International, Plaza Provi-
siony Nestlé Gerber.

Entre los servicios que ofrece se en-
cuentran; el desarrollo de programas
promocionales, programas de “trade
marketing” para generar venta inme-
diata y programas de “branding”.
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